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Chiffres et faits
· Siège social : Widnau, Suisse 
· Année de création : PLASTON AG Suisse, février 1956 
· Organigramme : BONECO est une entreprise du groupe PLASTON 
· Président du conseil d'administration : Jörg Frei 
· Autonomie : BONECO AG Suisse, avril 2015 
· Nombre de collaborateurs : 40 dans le monde entier 
· Chiffre d'affaires : 40 millions de CHF dans le monde entier 
· Ventes : 500 000 dispositifs d'assainissement de l'air 
· Produits : Humidificateur d'air et purificateur d'air HYBRID, purificateur d'air, humidificateur d'air (laveur d'air, nébuliseur, vaporiseur, évaporateur) 
· Prix récompensant le design : Prix Red Dot Design pour les produits E2441A, U200 et P500 
· Certification : ISO 9001:2008, ISO 14001 
· Distinction : En 2015, le groupe PLASTON a remporté le prix « Rheintaler Wirtschaft » 

Historique de l'entreprise

L'entreprise familiale BONECO AG – de 1956 à nos jours
L'entreprise familiale BONECO AG qui appartient au groupe PLASTON crée désormais des solutions d'assainissement de l'air mobiles pour les pièces principales à l'échelle internationale. Tout a commencé en 1956 dans le garage contigu à la maison où l'entreprise a également pu compter sur le soutien précieux de l'ensemble de la famille. Hans Frei et son fils Roland Frei, alors dans une situation financière difficile, ont fondé l'entreprise « PLASTON ». L'entreprise a connu un grand succès qui se poursuit encore aujourd'hui, sous la marque « BONECO healthy air ». Au fil des ans, l'entreprise a également développé, fabriqué et commercialisé des produits pour le domaine ménager en plus des produits en plastique destinés à l'industrie.

La mise sur le marché de l'humidificateur d'air
C'était en 1963. Roland Frei étudiait à l'Institut du plastique de l'université technique d'Aix-la-Chapelle, en Allemagne. Roland Frei a réalisé son mémoire de fin d'études sur un système d'humidificateur d'air qui devait utiliser la chaleur des radiateurs pour augmenter l'humidité de l'air trop faible dans les espaces intérieurs pendant la période chauffée. Cette idée a conduit à intégrer cet humidificateur d'air dans le programme de production. Un vrai succès ! Ce produit a été fabriqué et vendu à des centaines de milliers d'exemplaires sous la marque « BONECO ».

Du garage au bâtiment neuf
Au milieu des années 60, un atelier de production a été construit directement à côté de la maison des parents. Une nouvelle ère commença. La période pendant laquelle chacun aidait là où il manquait de la main d'œuvre était révolue. Le nouveau bâtiment n'impliquait pas seulement la création d'emplois, il fallait aussi de nouvelles structures. Hans Frei se concentrait sur la direction de l'entreprise, le personnel et les achats, tandis que Roland Frei se chargeait de la gestion de l'entreprise et des ventes. Les finances et la technique ont été confiées à des collaborateurs dotés d'une solide formation.

La maîtrise des crises économiques jusque dans les années 90
La crise pétrolière de 1973 a déclenché une crise économique sans précédent. Les investissements élevés dans le nouveau bâtiment et les machines, ainsi que la baisse soudaine de commandes ont eu de lourdes répercussions pour PLASTON. De plus, le marché des biens de consommation était en berne en raison de l'incertitude générale. Il a fallu repérer les changements suffisamment tôt et prendre des mesures adéquates. Des solutions ont été trouvées avec les clients afin de surmonter ces périodes difficiles. Les bonnes relations commerciales se sont avérées payantes. Grâce à une gestion ciblée des coûts et à la coopération mise en place avec les clients, il a été possible de relever ces défis.

La focalisation des produits
Le besoin de renouvellement des clients constituait un problème de taille pour PLASTON. Tous les trois à cinq ans, il fallait adapter le design du produit. Par conséquent, les coûts de développement et les investissements en outils ont grimpé en flèche. Il a donc fallu poser de nouveaux jalons. Les ressources libérées ont permis d'améliorer les processus et de les promouvoir. Afin de pouvoir s'orienter davantage vers les marchés spécifiques, le groupe PLASTON a séparé les unités opérationnelles « Air Treatment Systems » et « Industrial Plastic Systems » en 1991.

Le développement des sites de production
En 1996, afin de satisfaire aux exigences élevées de ses clients, PLASTON construit, pour l'unité opérationnelle « Industrial Plastic Systems », un atelier de production en République tchèque qui fonctionne aujourd'hui encore sur le principe des trois huit. Ce n'est pas le cas en Chine. Un atelier de production y a ouvert en 1995, mais a dû fermer trois mois plus tard seulement. La création d'une société propre sous la dénomination sociale « PLASTON Zhanjiang Ltd » et l'exigence des autorités de justifier de la présence d'un associé chinois, a coûté très cher à PLASTON. PLASTON n'oubliera pas de si tôt les expériences en lien avec les autorités douanières, les coupures de courant et le personnel de l'entreprise publique. Parfois, c'étaient dix personnes qui étaient affectées à la production d'un seul coffret. Dans l'atelier suisse, une seule personne bien formée suffit. En 2004, la société a néanmoins réussi à percer avec la construction de son propre atelier de production en Chine. Un autre site dont l'unité opérationnelle « Air Treatment Systems » a également pu profiter. Jusqu'au milieu des années 2000, le nombre des collaborateurs s'est élevé à 150.

Expansion du marché aux États-Unis et au Canada
Sur le marché nord-américain, les demandes en humidificateurs d'air ont pris de l'ampleur. Les concurrents ont surtout concentré les efforts sur le système de « nébuliseur à ultrasons ». Une humidification de l'air visible qui intéresse particulièrement les Américains. C'est aussi en raison des maisons en bois mal isolées que PLASTON est devenu actif sur ce marché en 2003. Pour donner encore plus de poids à l'identité suisse, la marque AIR-O-SWISS a été créée. Mais de nouvelles crises économiques ont compliqué le lancement des produits par PLASTON. Malgré cela, la marque a connu un véritable succès. En une dizaine d'années, AIR-O-SWISS s'est hissé au rang de leader dans le domaine des dispositifs d'assainissement de l'air. Avec des sites en Europe, en Russie, en Asie et en Amérique du Nord, le groupe PLASTON est représenté sur les marchés importants du monde entier. Suite à l'expansion du marché nord-américain, les collaborateurs sont désormais au nombre de 400.

Se différencier des concurrents
Pour PLASTON, il a toujours été capital de pouvoir se différencier. Ainsi, la gamme « Air Treatment Systems » a toujours fait l'objet d'améliorations jusqu'au milieu des années 2000. Les laveurs d'air, nébuliseurs à ultrasons, évaporateurs, vaporiseurs, purificateurs d'air et déshumidificateurs d'air comptent parmi les systèmes qui ont fait de PLASTON le seul fournisseur au monde capable de proposer tous les systèmes d'assainissement de l'air. Grâce à un savoir-faire suisse exceptionnel, PLASTON est en mesure de satisfaire aux exigences élevées des clients en matière d'hygiène.

Vers le statut de marque de référence auprès du public
Pendant de nombreuses années, l'exploitation de deux maques distinctes constituait la bonne stratégie. Cependant, pour acquérir le statut de marque de référence auprès du public, nous avons introduit la marque « BONECO healthy air ». La formule « Air sain » décrit clairement la position de BONECO. La prise de conscience de l'importance que présente l'air sain est amenée à s'accroître globalement à l'avenir. Nous souhaitons exploiter le potentiel que renferme ce besoin. Tous les produits et les marchés sont réunis sous la marque « BONECO healthy air ».
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L'autonomie avec la nouvelle société anonyme
L'entreprise  BONECO AG a été fondée en avril 2014. Appartenant au groupe PLASTON, BONECO AG conserve son statut d'entreprise familiale. Jörg Frei, fils du fondateur Roland Frei, dirige l'entreprise en tant que président du conseil d'administration.

Le meilleur au service de l'air sain depuis 1956
Pour de plus amples informations, rendez-vous sur :
www.boneco.com

Contact presse BONECO AG :
Marketing Services
Julia Gutgsöll
Tél. +41 71 727 81 45
marketing@boneco.com
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